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糸島市マーケティングモデル推進事業補足資料 
 

【ＭＫモデルの概要】 

マーケティングにおける「市場調査」、「製品開発」、「流通（販路開拓）」、「広告・宣伝」

の機能を４者で補完しながら進めます。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

連携項目 担当 役割の例 

市場調査 糸島市 
・全体調整 

・調査結果の提供  など 

販路開拓 
博多女子 

（アジアン M） 

・販売先の交渉 

・イベント出展 など（アジアン Mが授業担当） 

商品開発 
クラスター協議会 

博多女子 

・商材の提供 

・商品の改良、製造 

・教育現場の提供  など H28 年～ ＪＦ糸島もずく部会 

広告宣伝 アジアン M 
・パブリシティ（メディア記事）、ＳＮＳ 

・コンテスト出展支援   など 
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市場調査（リサーチ会社に市委託） 

販路開拓 

（博多女子） 

広告・宣伝（アジアンＭ） 
製品開発 

（クラスター協議会） 

 

 

 

本事業は内閣府主催「地方創生政策アイデアコンテスト2016」で地方創生大臣賞を受賞しています。 

「ふともずく」 

（競争優位となる能力） 
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■博多女子高等学校 

2，3 年生が「Hakata Girls Shop（博多ガールズショップ）」という

模擬会社を作り、社長、副社長、営業部、経理部、広報部など役職に

分かれ、生徒主体で、企業へ実際に電話をかけてのアポイントメント、

名刺交換、具体的な金額の話などを行っています。 

・他校が実施していない実務家の指導による実践教育。 

・マーケティング視点からの商品開発。 

・単なる商品開発ではなく、商業高校の強みを活かしたマーケット  

視点、起点の活動。 

・生徒主体で、自ら考え(アイデア)、調べ(マーケティング)、 行動

し(営業活動)、結果を出す(売上げ・評価)活動。 

・多数の販売ルート（空港、高速 SA、駅、百貨店、量販店など）  

を開拓、経験。 

 

【最近の活動等】 

・平成 28 年度福岡デザインアワード特別賞 

・10 月 2 日(日) RKB 毎日放送『新 窓をあけて九州』 

・9 月「東急ハンズ」、10 月「RKB ラジオまつり」販売実習 

・福岡県の高校初のクラウドファンディング 50 万円達成 

・平成28年度商業高校オリンピック inふくおか課題研究部門最優秀賞 

 

■（株）アジアン・マーケット 

 コハルライト（写真の照明機器）を開発後、2010 年に会社を設立。福

岡産業デザイン賞部門１位、福岡デザインアワード優秀賞、文化庁推奨

商品認定など数々の賞を獲得。NHK「おはよう日本」をはじめ、メディア

にも多数取り上げられています。 

小規模の企業や役所が実践できる広告戦略ができ、同じような小規模

メーカーの支援を行っています。 

・博多女子のマーケティング実践教育を担当。 

・平成 28 年度から、県・糸島よかもん市場の企画を担当。 

・全国のメディア各社と関係構築。取材誘導の独自手法を持っ  

ている。 

・大手情報発信サイトへの記事投稿の資格所有。 

・ホームページやＳＮＳなどのネット集客、宣伝も可能。 

・製品、パッケージ、ウェブなどのデザインもできる。 

連携本部による

複数企業･学部共

同体の構築 

参考資料 

代表取締役 安武一征 氏 






















